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Abstract

This study aims to determine the interest of students of the Faculty of Economics and
Business, Islamic Economics Study Program, Jambi University, University of Jambi, and
have consumed or shopped for Halal products at e-commerce shopee. with 42
respondents as a sample from a total population of 115 Islamic economics students class
of 2020 at the University of Jambi. The method used in this study was a qualitative
descriptive method and data collection from this study was obtained from questionnaires.
The data analysis technique in this study was to analyze the results of the questionnaires
which were developed and described based on existing facts. So the results of the interest
analysis study of students at the Faculty of Economics and Business, Islamic Economics
Study Program, Jambi University, are positive because students are interested in
shopping for Halal products at e-commerce shopee, with an average interest in online
shopping according to Halal products in e-commerce shops, which are more dominant
for women or Islamic economics student class of 2020 Jambi University compared to men
or Islamic economics study program students class of 2020 Jambi University. This
research is useful for all people in order to consume halal products at e-commerce
shopee so that they are better than halal products.

Keywords: Interest, shopping for halal products, e-commerce shopee

Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ketertarikan mahasiswa fakultas ekonomi dan
bisnis prodi ekonomi islam angkatan 2020 Universitas Jambi dan sudah mengkonsumsi
atau belanja produk halal di e-commerce shopee..populasi dalam penelitian ini adalah
semua mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis prodi ekonomi islam angkatan 2020
unviersitas jambi dengan 42 responden sebagai sample dari total jumlah populasi 115
orang mahasiswa ekonomi islam angkatan 2020 Universitas Jambi . Metode yang
dilakukan dari penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif dan Pengumpulan data
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dari penelitian ini didapatkan dari kuesioner, tekhnik analisis data dalam penelitian ini
adalah mernganlisa dari hasil kuesioner yang dikembangkan dan dideskripsikan
berdasarkan fakta yang ada. maka hasil dari penelitian analisa ketertarikan mahasiswa
fakultas ekonomi dan bisnis prodi ekonomi islam Universitas Jambi adalah positif karena
mahasiswa dan mahasiswi tertarik dengan belanja produk halal di e comerce shopee
dengan rata rata keteratarikan belanja online sessuai dengan produk halal yang ada
dieecomerce shope lebih dominan kepada perempuan atau mahasiswi ekonomi islam
angkatan 2020 universitas jambi dibandingkan laki laki atau mahasiswa prodi ekonomi
islam angkatan 2020 Universitas Jambi. Penelitian ini bermanfaat untuk semua kalangan
demi mengkonsumsi produk halal di e-ccomerce shopee agar lebih baik dibandingkan
produk yang halal.

Kata Kunci: Ketertarikan , belanja produk halal , e-commerce shopee

PENDAHULUAN

Di era globalisasi ini, tidak hanya perkembangan teknologi yang semakin
canggih, tetapi gaya hidup masyarakat modern juga modern dan nyaman. Mereka
dapat berkomunikasi satu sama lain menggunakan teknologi informasi dan
komunikasi modern. Perkembangan internet di Indonesia terus berkembang sejak
tahun 2006. Penggunaan media internet dari waktu ke waktu semakin berkembang
dan menjadi bagian penting dari perekonomian dan pemenuhan kebutuhan
masyarakat. Jumlah penggunanya juga semakin meningkat, dan tidak hanya
remaja seperti pelajar dan mahasiswa SD, tetapi juga anak-anak, dewasa, dan
orang tua yang aktif menggunakan internet. Hal ini membuat semua informasi,
positif dan negatif, mudah diakses oleh seluruh masyarakat. Dan disadari atau
tidak, gaya hidup dan pola pikir masyarakat perlahan mulai berubah. (Fitria,
2015).

Belanja online saat ini menjadi pilihan banyak orang. Toko online atau
belanja online melalui Internet adalah proses membeli barang atau jasa dari
seseorang yang menjualnya melalui Internet. Anda hanya perlu terhubung ke
internet dan Anda dapat membeli dan menjual secara online. Apalagi dengan
kemajuan teknologi seperti gadget dan smartphone saat ini, kita bisa mengakses
internet kapan saja dan dimana saja. (Fitria, 2015).

Orang-orang lebih memilih belanja online dibandingkan dengan belanja
tradisional, belanja online menawarkan lebih banyak kemudahan dan kesenangan
kepada konsumen, serta menyediakan barang dan jasa kepada konsumen dengan
harga yang lebih rendah, tetapi kualitas produk tidak terjamin, yang
mempengaruhi niat beli konsumen. dan menimbulkan berbagai risiko bagi
konsumen. Toko online memiliki beberapa keunggulan seperti akses yang mudah
dan biaya yang murah. Konsumen seharusnya hanya dapat melihat contoh nyata
produk di Internet tanpa harus pergi ke toko, seperti yang mereka lakukan di
tempat umum jual beli. (Tilaar et al., 2018).

Meningkatkan keinginan untuk membeli secara online merupakan prediktor
penting dari perilaku pembelian yang sebenarnya. Ini menunjukkan hasil review
konsumen terkait pencarian informasi, kualitas produk, dan evaluasi produk, yang
meningkatkan niat beli dan memfasilitasi keputusan pembelian produk. (Solihin,
2020).

Meskipun produknya bagus tidak ada produk yang terjual tanpa promosi
yang efektif. Promosi memungkinkan pelanggan mengetahui seberapa berguna
produk tersebut. Promosi mengubah sikap pelanggan dan mendorong mereka
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untuk berdagang atau membeli produk kita. (Solihin, 2020).

Menerapkan Internet ke proses bisnis perusahaan kita dapat membantu kita
menjangkau khalayak yang lebih luas dan meningkatkan keuntungan perusahaan
kita. Oleh karena itu, salah satu proses bisnisnya adalah pemasaran dengan
menggunakan media online. Untuk dapat memperkirakan besarnya pengaruh
kepercayaan dan kenyamanan dalam penggunaan media online disebut E-
Commerce karena perkembangan E-Commerce sekarang ini sudah merambah
keseluruh daerah. (NILA, 2022)

E-commerce sebagai bentuk kegiatan transaksi perdagangan melalui
fasilitas internet. Dengan memanfaatkan e-commerce, Pedagang dapat
mendaftarkan produk secara online untuk berbelanja, bertransaksi, dan mengirim
secara efektif dan efisien. Menggunakan website e-commerce sebagai salah satu
media penjualan, memperluas area pemasaran produk, memudahkan pembeli
untuk memilih dan memesan produk ini, serta meningkatkan pendapatan
penjualan toko. (Nicky, 2017).

Shopee saat ini menjadi e-commerce berbasis aplikasi mobile yang paling
berkembang di Indonesia. Shopee didirikan oleh Forrest Li pada tahun 2009 dan
diluncurkan pertama kali di Singapura pada tahun 2015. Shopee sendiri dipimpin
olen Chris Feng. Chris Feng adalah mantan aktivis Internet Rocket yang
bertanggung jawab atas Zalora dan Lazada. Sejak 2015, shopee memperluas
jaringannya ke Malaysia, Thailand, Taiwan, Indonesia, Vietnam, dan Filipina.
Pada tahun 2018, Shopee menyelesaikan 1,5 juta transaksi dalam 24 jam. Ini
merupakan rekor baru bagi pasar e-commerce Indonesia. Pembelian publik
diharapkan meningkat secara umum karena kemudahan yang ditawarkan oleh
aplikasi Shopee. (Nasution et al., 2020).

Perdagangan/bisnis merupakan salah satu kegiatan yang sangat dianjurkan
dalam ajaran Islam. Bahkan, Nabi Muhammad sendiri mengatakan dalam salah
satu hadits bahwa 9 dari 10 sumber pintu rezeki adalah melalui perdagangan.
Artinya, melalui jalan perdagangan inilah, pintu-pintu rezeki akan dapat dibuka
sehingga karunia Allah terpancar daripadanya. Jual beli merupakan sesuatu yang
diperbolehkan. (Salim, 2017).

Dalam jual beli ada ketentuan-ketentuan yang telah di tetapkan di dalam Al-
qur’an dan Hadits sebagai pedoman jual beli, berikut dalil dan hadits yang
menjelaskan tentang jual beli:

A. Al-Bagarah 2: Ayat 275

M‘&M\mtﬁd‘eﬁwy\uj‘“ﬁy\JJJS\UJEL‘U-’JM
\}UM?}J(':‘J\A“JAU \y)l\dmb\.d\\.m\\)lts 24 bdh
JJSJIAJLGLJAJ 41\\&\ , CJS:\.MLA&L;G_UEA\_\J&A‘\.LQJADQIA
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Artinya: Orang-orang yang memakan riba tidak dapat berdiri, melainkan seperti
berdirinya orang yang kemasukan setan karena gila. Yang demikian itu karena
mereka berkata bahwa jual beli sama dengan riba. Padahal, Allah telah
menghalalkan jual-beli dan mengharamkan riba. Barang siapa mendapat
peringatan dari Tuhannya, lalu dia berhenti, maka apa yang telah diperolehnya
dahulu menjadi miliknya dan urusannya (terserah) kepada Allah. Barang siapa
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mengulangi, maka mereka itu penghuni neraka, mereka kekal di dalamnya. (QS.
Al-Bagarah 2: Ayat 275)

B. HR Muttafaq Alaihi

@,AJ\ e \J\u‘m\djﬂjudmemy\j}p\jmbfg\
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Dari Jabir Ibnu Abdullah RA bahwa ia mendengar Rasulullah SAW
bersabda di Mekkah pada tahun penaklukan kota itu: “Sesungguhnya Allah
melarang jual-beli minuman keras, bangkai, babi dan berhala,” Ada orang
bertanya: Wahai Rasulullah, bagaimana pendapat baginda tentang lemak bangkai
karena ia digunakan untuk mengecat perahu, meminyaki kulit dan orang-orang
menggunakannya untuk menyalakan lampu?” Beliau bersabda: “Tidak, ia haram,”
Kemudian setelah itu Rasulullah SAW bersabda: “Allah melaknat orang-orang
Yahudi, karena ketika Allah mengharamkan atas mereka (jual-beli) lemak bangkai
mereka memprosesnya dan menjualnya, lalu mereka memakan hasilnya,” (HR
Muttafag Alaihi).

Produk halal dengan kualitas pencarian sangat bagus adalah produk halal
dari pakaian remaja wanita yaitu gamis remaja yang merupakan best seller
produk. Dimana kepercayaan perempuan terhadap penjual dishope terhadap
produk halal gamis remaja lebih banyak dibandingkan produk halal laki laki
dikategori baju muslim yang lebih sedikit volume pencarian dari produk tersebut.

Kualitas produk dari gamis remaja menunjukkan bahwa gamis remaja
sangat bagus karna banyak sekali volume pencarian dikata kunci dan menjadi best
seller di pencarian kata kunci yang ada di seller shope centre. Jika dibandingkan
antara laki laki dengan wanita maka kegiatan belanja online lebih sering dilakukan
wanita dari riset kata kunci dipencarian shope seller centre.

Selain produk halal ada juga produk yang tidak halal atau haram yang akan
dilihat voulme pencarian produk apa yang terlaris dan yang banyak disukai
walaupun produk tersebut tidak halal. Oleh karena itu, Berdasarkan latar belakang
di atas, maka peneliti tertarik meneliti “Analisis Ketertarikan Mahasiswa Fakultas
Ekonomi Dan Bisnis Prodi Ekonomi Islam Angkatan 2020 Universitas Jambi
Terhadap Produk Halal Di E-Commerce Shopee (Dalam Perspektif Islam)”

METODE
Penelitian yang digunakan dalam penelitian adalah penelitian kualitatif.
Penelitian kualitatif adalah suatu penelitian yang ditujukan untuk memahami suatu
kejadian yang dialami oleh subjek penelitian seperti perilaku, persepsi, motivasi,
dan tindakan dengan mendeskripsikan kata kata serta bahasa menggunakan
konteks tertentu serta memanfaatkan bagian metode ilmiah yang ada.(Tilaar et al.,
2018)
Pendekatan penelitian yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan
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penelitian kualitatif deskriptif, penelitian berfokus pada makna dan pemahaman
secara mendalam mengenai objek yang diteliti dengan cara mengidentifikasi
karakter objek yang diteliti. Penelitian kualitatif deskriptif memperoleh hasil
penelitian dengan mengumpulkan data berbentuk kata-kata atau gambar, dengan
kata lain tidak menekankan pada angka. Hasil pengumpulan data dianalisis oleh
peneliti kemudian dideskripsikan dengan tujuan mudah dipahami oleh orang
lain.(Saadah, 2018). Sampel ini diketahui dan diambil dari 42 mahasiswa ekonomi
islam Universitas Jambi secara acak. Kuesioner ini kemudian dapat di sebarkan
dan di isi oleh mahasiswa ekonomi islam Universitas Jambi dan dikembangkan
lebih lanjut untuk hasil penelitian .

Data yang telah terkumpul dan ditampilkan menggunakan tabel distribusi
frekuensi relatif sehingga data frekuensi dinyatakan dalam bentuk presentase,
dimana frekuensi relatif kelas interval ke-i adalah: (jumlah bagian) / (jumlah total)
x 100%. Maka dapat dirumuskan sebagai berikut:

i—Jt
Fl—zﬁ_xlOO

Metode ini juga bertujuan untuk menggambarkan secara sistematis fakta-
fakta atau ciri-ciri dari suatu situasi. Dalam hal ini, data yang terkumpul
dikategorikan, ditafsirkan dan dirumuskan untuk memberikan gambaran yang
jelas tentang masalah yang diteliti.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Identitas responden ini digunakan untuk mengetahui seberapa besar
ketertarikan mahasiswa terhadap belanja produk halal di E-Commerce Shopee.
Mahasiswa ekonomi islam dengan jenis kelamin pria berjumlah 17 atau 40,5%
dan perempuan berjumlah 25 atau 59,5%. dimana mahasiswa ekonomi islam di
universitas jambi didominasi oleh perempuan dengan persentase sebesar 59,5%.

Muhibbin Syah Menjelaskan Bahwa ketertarikan Adalah Kecenderungan
Hati Yang Tinggi Terhadap Sesuatu, Gairah, Keinginan. Selain Itu, Minat Juga
Berarti Kecenderungan Dan Kegairahan Yang Tinggi Atau Keinginan Yang Besar
Terhadap Sesuatu. Menurut Slameto, Minat Adalah Suatu Rasa Lebih Suka Dan
Rasa Keterikatan Pada Suatu Hal Atau Aktivitas, Tanpa Ada Yang Menyuruh.
Oleh Sebab Itu, Ada Juga Yang Mengartikan Minat Adalah Perasaan Senang Atau
Tidak Senang Terhadap Suatu Objek. (Pamuji Nugroho, 2022). Terdapat 35
mahasiswa atau 83,% yang mengetahui apa itu e-commerce shopee, dan 7
mahasiwa atau 16,7% yang tidak mengetahui apa itu e-commerce shopee . dapat
kita lihat bahwa mayoritas mahasiswa ekonomi islam universitas jambi
mengetahui apa itu e commerce shopee dengan persentase 83,3%.

Yang memiliki skor tanggapan tertinggi terkait ketertarikan mahasiswa
ekonomi islam Universitas Jambi terhadap e-commerce shopee, hal ini ditunjukan
dengan sebanyak 28 responden yang menjawab setuju jika mereka tertarik kepada
e-commerce shopee dengan presentase 66,7% , untuk kategori sangat setuju hanya
terdapat 8 responden dengan persentase sebesar 19%, diikuti dengan kategori
kurang setuju dengan jumlah 4 responden yang memiliki persentase sebesar 9,5%
serta masing masing 1 responden untuk kategori tidak setuju dan kategori sangat
tidak setuju dengan persentase 2,4% untuk masing-masing tanggapan. Hal
tersebut dikarenakan mahasiswa siswa saat ini berada pada zaman teknologi terus
berkembang yang mana hal membuat mereka semua bisa mengakses banyak hal
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dengan mudah, termasuk berbelanja, mereka bisa belanja hanya melalui gadget
mereka tanpa perlu pergi kepasar langsung. Dengan demikian nilai rata-rata yang
didapat dari jawaban keseluruhan responden mengenai ketertarikan mahasiswa
ekonomi islam Universitas Jambi terhadap e-commerce shopee adalah 80%.

Yang memiliki skor tanggapan tertinggi terkait perhatian mahasiswa
ekonomi islam Universitas dalam memperhatikan apakah barang yang mereka
beli ini melanggar syariat islam atau tidak, hal ini ditunjukan dengan sebanyak 23
responden yang menjawab setuju jika mereka memperhatikan barang yang mereka
beli sesuai syariat islam dengan presentase 54,8% , untuk kategori sangat setuju
terdapat 15 responden dengan persentase sebesar 35,7%, diikuti dengan kategori
kurang setuju dengan jumlah 3 responden dengan jumlah persentase 7,1%, serta 1
responden sangat tidak setuju dengan persentase 2,4% dan O responden untuk
tidak setuju. Sebagian besar mahasiswa Universitas Jambi memperhatikan barang
yang mereka beli di e-commerce Shopee, apakah sesuai syariat islam atau malah
bertentangan, data ini menunjukkan adanya kepedulian dan ketelitian yang bijak
dari seorang mahasiswa ekonomi islam sebelum belanja, dengan demikian rata
rata persentase responden yang memperhatikan barang sebelum dibeli dalam hal
ini adalah sebesar 84%.

Yang memiliki skor tanggapan tertinggi terkait kepedulian mahasiswa
ekonomi islam Universitas dalam memberi tahu kepada teman mengenai produk
apa saja yang dilarang digunakan atau dikonsumsi dalam syariat islam, hal ini
ditunjukan dengan sebanyak 25 responden yang menjawab setuju jika mereka
memberi tahu kepada teman mengenai produk apa saja yang dilarang digunakan
atau dikonsumsi dalam syariat islam dengan presentase 59,5% , untuk kategori
sangat setuju terdapat 11 responden dengan persentase sebesar 26,2%, diikuti
dengan kategori kurang setuju dengan jumlah 4 responden dengan persentase
9,5%, serta masing-masing 1 responden untuk tidak setuju dan sangat tidak setuju
dengan persentase 2,4%. Hal tersebut menjadi hal yang mendukung disebabkan
lingkungan mahasiswa ekonomi islam yang 100% beragama Islam, mereka saling
berbagi ilmu dan memberikan edukasi yang dapat membantu orang yang mungkin
belum teredukasi dalam hal tersebut, sehingga dengan begitu rata rata responden
untuk saling membantu dalam hal edukasi mencapai 81%.

Yang memiliki skor tanggapan tertinggi terkait kepedulian mahasiswa
ekonomi islam Universitas dalam menentukan produk yang baik dan halal
digunakan sebelum berbelanja di e-commerce shopee, hal ini ditunjukan dengan
sebanyak 27 responden yang menjawab setuju jika mereka menentukan produk
yang baik dan halal digunakan sebelum berbelanja di e-commerce shopee dengan
presentase 64,3% , untuk kategori sangat setuju terdapat 15 responden dengan
persentase sebesar 35,7%, diikuti dengan kategori kurang setuju dengan jumlah 0
responden, serta masing-masing 0 responden untuk tidak setuju dan sangat tidak
setuju dengan persentase sebesar 0%. Keberadaan produk yang halal dan baik
tentu sangat diperlukan oleh konsumen muslim, yang mana disini mahasiswa
ekonomi islam Universitas Jambi memiliki rata rata persentase respoden mencapai
angka 87% dalam menentukan barang yang halal dan baik sebelum mereka
membeli suatu produk di e-commerce shopee.

Yang memiliki skor tanggapan tertinggi terkait adanya e-commerce shopee
memudahkan anda untuk berbelanja dalam keadaan apapun, hal ini ditunjukan
dengan sebanyak 23 responden yang menjawab setuju jika e-commerce shopee
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memudahkan anda untuk berbelanja dalam keadaan apapun, dengan presentase
54,8% , untuk kategori sangat setuju terdapat 18 responden dengan persentase
sebesar 42,9, diikuti dengan kategori kurang setuju dengan jumlah 1 responden
dengan persentase sebesar 2,4%, serta tidak ada responden yang memilih
tanggapan tidak setuju dan sangat tidak setuju.

Keberadaan e-commerce shopee saat ini sangat membantu mahasiswa dalam
belanja kebutuhan ataupun barang yang mereka inginkan, karena terkadang
mahasiswa tidak punya waktu untuk belanja kepasar, sehingga e-commerce
shopee saat ini adalah salahsatu alternatif terbaik mereka untuk belanja ditengah
kesibukan mereka berkuliah dan mengerjakan tugas, terbukti dengan rata rata nilai
responden yang mencapai angka 88%.

Yang memiliki skor tanggapan tertinggi terkait pertanyaan apakah
responden pernah berbelanja di e-commerce shopee, hal ini ditunjukan dengan
sebanyak 19 responden yang menjawab setuju jika mereka pernah belanja dan
bertransaksi online di e-commerce shopee dengan persentase 45,2% , untuk
kategori sangat setuju terdapat 11 responden dengan persentase persentase 26,2%,
diikuti dengan kategori kurang setuju dengan jumlah 7 responden dengan
persentase 16,7%, lalu 4 responden memilih tidak setuju dengan persentase 9,5%
dan 1 responden memilih sangat tidak setuju dengan persentase sebesar 2,4%.

E-commerce shopee merupakan salahsatu media untuk belanja online yang
ada saat ini, keberadaannyapun sangat dibutuhkan ditengah kesibukan mahasiswa
yang tidak memiliki waktu luang untuk belanja online, sehingga mereka lebih
memilih belanja di e-commerce shopee, bisa dilihat total angka persenan
responden terkait pertanyaan apakah mereka pernah belanja di e-commerce
shopee mencapai 77%.

Yang memiliki skor tanggapan tertinggi terkait banyaknya pilihan produk
halal di e-commerce shopee membuat belanja lebih mudah, hal ini ditunjukan
dengan sebanyak 23 responden yang menjawab setuju terkait banyaknya pilihan
produk halal di e-commerce shopee membuat belanja lebih mudah dengan
persentase 54,8% , untuk kategori sangat setuju terdapat 16 responden dengan
persentase sebesar 38,1%, diikuti dengan kategori kurang setuju dengan jumlah 2
responden dengan persentase 4,8%, lalu 1 responden memilih sangat tidak setuju
dengan persentase 2,4% dan O responden yang memilih tidak setuju. Banyaknya
pilihan produk halal di e-commerce shopee membuat belanja lebih mudah,
berpengaruh pada selektifitas responden dalam membeli barang, namun ada juga
sebagian kecil responden yang tidak menyetujui itu. Hal ini dikarenakan adanya
pandangan yang berbeda dari responden ataupun tingkat pemahaman yang
berbeda. Dengan demikian diperoleh rata-rata keseluruhan jawaban responden
sebesar 85% terkait pernyataan bahwa banyaknya produk halal mempermudah
dalam belanja di e-commerce shopee.

Yang memiliki skor tanggapan tertinggi terkait pernyataan berbelanja di e-
commerce shopee menjadi pilihan pertama dizaman sekarang, hal ini ditunjukan
dengan sebanyak 20 responden dengan persentase 54,8% untuk kategori sangat
setuju terdapat, 14 responden dengan persentase 33,3% , diikuti dengan kategori
kurang setuju dengan jumlah 7 responden dengan persentase 16,7% , O responden
memilih sangat tidak setuju dengan persentase 0% dan 1 responden yang memilih
tidak setuju dengan persentase 0%. Pernyataan berbelanja di e-commerce shopee
menjadi pilihan pertama di zaman sekarang, berpengaruh pada kemudahan
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responden dalam belanja, namun ada juga sebagian kecil responden yang tidak
menyetujui itu. Hal ini dikarenakan adanya pandangan yang berbeda dari
responden ataupun tingkat pemahaman yang berbeda. Dengan demikian diperoleh
rata-rata keseluruhan jawaban responden sebesar 82% terkait pernyataan bahwa
pernyataan berbelanja di e-commerce shopee menjadi pilihan pertama dizaman
sekarang.

Skor pernyataan terkait jawaban responden mengenai apakah mereka lebih
tertarik belanja die-commerce shopee dibandingkan belanja dipasar, hal ini
ditunjukan dengan sebanyak 16 responden dengan persentase 38,1% untuk
kategori setuju, untuk kategori sangat setuju terdapat 8 responden dengan
persentase 19%, lalu kategori kurang setuju dengan jumlah 16 responden dengan
persentase 38,1% , 1 responden memilih sangat tidak setuju dengan persentase
2,4% dan 1 responden yang memilih tidak setuju dengan persentase 2,4%.
Pernyataan terhadap responden mengenai apakah responden lebih tertarik belanja
die-commerce shopee dibandingkan belanja dipasar, berpengaruh pada
ketertarikan responden dalam belanja online, namun ada juga sebagian responden
yang tidak menyetujui itu. Hal ini dikarenakan sebagian dari mereka merasa
kurang puas atau kurang nyaman dalam belanja di e-commerce shopee, Dengan
demikian diperoleh rata-rata keseluruhan jawaban responden sebesar 74% terkait
pernyataan bahwa pernyataan terhadap responden mengenai apakah responden
lebih tertarik belanja die-commerce shopee dibandingkan belanja dipasar offline.

Skor pernyataan terkait jawaban responden mengenai belanja di e-
commerce shopee lebih murah dari pada belanja di e-commerce lain, hal ini
ditunjukan dengan sebanyak 22 responden dengan persentase 52,4% untuk
kategori setuju, untuk kategori sangat setuju terdapat 10 responden dengan
persentase 23,8% , lalu kategori kurang setuju dengan jumlah 7 responden
dengan persentase 16,7%, 1 responden memilih sangat tidak setuju dengan
persentase 2,4% dan 2 responden yang memilih tidak setuju dengan persentase 4,8
%. Pernyataan terhadap responden mengenai mengenai belanja di e-commerce
shopee lebih murah dari pada belanja di e-commerce lain,, berpengaruh pada
ketertarikan responden dalam belanja di e-commerce shopee, namun ada juga
sebagian responden yang tidak menyetujui itu. Hal ini bisa jadi dikarenakan
mereka merasa membeli barang di e-commerce lain bisa mendapatkan harga yang
lebih murah. Dengan demikian diperoleh rata-rata keseluruhan jawaban responden
sebesar 74% terkait pernyataan bahwa pernyataan terhadap responden mengenai
apakah responden lebih tertarik belanja die-commerce shopee dibandingkan
belanja dipasar offline.

Rata rata keselurahan hasil jawaban yang mana pada Kketertarikan
mahasiswa ekonomi islam angkatan 2020 Universitas Jambi terhadap e-commerce
shopee berada dalam kriteria penilaian kategori sangat setuju dengan nilai sebesar
1.714, berada pada rata rata persentase antara 80% - 100%. Hal ini membuktikan
bahwa ketertarikan mahasiswa ekonomi islam universitas jambi terhadap e-
ccomerce shopee dari keseluruhan jawaban responden yang telah dihitung adalah
sebesar 82%.

KESIMPULAN
Berbelanja melalui e-commerce shopee memiliki dampak positif terhadap
mahasiswa ekonomi islam Universitas Jambi, yaitu dengan mempermudah akses
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mereka untuk berbelanja ditengah kesibukan mereka berkuliah tanpa harus datang
langsung kepasar, sehingga dapat mengefisekan waktu untu berkuliah, namun
juga tetap memperhatikan kaidah yang ada dalam agama islam untuk melakukan
jual beli.

Namun disisi lain, berdasarkan penelitian peneliti ditemukan tanggapan dari
responden bahwa mahasiswa ekonomi islam Universitas Jambi bukan hanya
sekedar belanja, namun mereka tetap memperhatikan barang atau produk yang
mereka beli apakah melanggar syariat atau tidak, karena mereka tidak hanya
membeli untuk kepuasan semata.

Rekapitulasi mengenai ketertarikan mahasiswa ekonomi Islam Universitas
Jambi terhadap e-commerce shopee (dalam prespektif Islam) diketahui bahwa
skor tertinggi 185 bahwa adanya e-commerce shopee mempermudah mahasiswa
ekonomi islam Universitas Jambi untuk belanja. E-commerce shopee sendiri
adalah suatu platform yang menyediakan layanan untuk belanja online yang
memiliki banyak produk didalamnya. Setiap tahunnya shopee akan
mengembangkan inovasi mereka dalam mengembangkan produknya. Selanjutnya
skor kedua dengan nilai 183 tentang e-commerce shopee yang memudahkan
mahasiswa belanja dalam keadaan apapun, dan skor ketiga yaitu 179 vyaitu
mengenai banyaknya pilihan produk halal di e-commerce shopee yang
mempermudah konsumen untuk belanja diplatform mereka.

Walaupun ditengah era mudahnya untuk mengakses apapun dan dimanapun,
tidak mengurangi kepedulian mereka untuk tetap memperhatikan baik atau
tidaknya produk tersebut maupuun kehalalannya, karena mereka tidak mau salah
dalam melakukan transaksi dan memperhatikan firman Allah yang dijelaskan
dalam surah Al Bagarah ayat 168 yang artinya: "Wahai manusia! Makanlah dari
(makanan) yang halal dan baik yang terdapat di bumi dan janganlah kamu
mengikuti langkah-langkah setan. Sungguh, setan itu musuh yang nyata bagimu™.
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